
AI可见度审查及优化工具
专为工业行业定制

AI 问题生成助手

AI 可见度分析

AI 可见度审查



只有了解自身的存在，
才能有针对性地进行优化。
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5个理由说清AI可见度审查的重要性

主动管理市场曝光度

（可见度评分）

构建战略竞争优势

（竞品比较）

精准的内容与GEO 优化

（弥补内容短板）

理解并精准满足客户意图

（多重提问角度）

创新与趋势的预警机制

（前瞻布局）

1 2 3 4 5

AI可见度就是新的SEO ——谁懂大型语言模型（LLM ）的信息来源和运作逻辑，谁就能抢先触达未来客户，赢得先机！

与其被动等待AI模型如何识别您

的品牌，不如主动检测并进行针

对性优化。

只有了解自己的评分（0–10），

才能从“被轻描淡写提及”提升

到“显著、被引用的市场领导者

地位”。

AI 可见度审查帮您看清与竞争对
手的差距——无论是曝光度还是
正负面表现。

您可以立即看出，竞争对手是否
已在关键行业话题或创新领域占
据更有利的位置，并及时应对。

洞察大语言模型（LLM ）实际引

用的核心信息来源（百科、术语

库、行业平台）

基于数据优化内容布局，让您的

品牌更容易出现在AI答案中，并

被优先引用。

不同的提问意图（例如性价比导

向 vs. 技术导向）会引发语言模

型不同的响应方式。

通过审查，您可以了解品牌在客

户旅程各阶段中的呈现方式，从

而有针对性地调整沟通内容与信

息传达。

该测量可作为新兴主题（如可持

续发展或人才短缺）的监测工具。

帮助您实时了解品牌是否已与面

向未来的独特卖点（USP ）建立

关联，或是否仍存在尚未挖掘的

潜力。



三个组成部分

信息输入

品牌相关信息与客户需求输入

─ 提问内容与方式：客户都在问什么？如何提问？

─ 高频问题：最常见的问题有哪些？

─ 意图对比：价格/性能对比、前三大厂商

─ 话题覆盖：人才短缺、可持续发展、技术、独特卖点

（USPs ）

─ 产品信息：产品/产品组、产品特性、独特卖点

─ 行业信息：行业/细分领域、应用场景

─ 品牌

─ 域名

─ 国家

─ 竞争分析：按国家/市场的竞争对手

─ 大语言模型：Gemini 、chatGPT ,、Perplexity、

Google/Bing AI Overview ,、deepseek 、千问、豆

包、Kimi 、元宝等

数据生成

基于输入信息的分析

─ Excel 下载

─ 在线查看

审查报告

结果评估

─ 按一下维度进行分析：

• 独特卖点（USPs ）

• 搜索意图（Intent）

• 行业

• 应用场景（Applications）

行动建议

• SEO/GEO （优劣势分析）

• 发现并弥补内容缺口

• 发现新的媒体发布途径

• 纠正内容描述及措辞

• 基于LLM 的建议

ai 问题生成助手 ai 可见度评分 ai 可见度审查
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AI问题生成助手

信息输入

管理问题维度

─ 行业

─ 产品

─ 产品特征

─ 应用

─ 提问意图

─ 主题 / 独特卖点
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生成问题

信息输入 针对所有维度的通用问题或者针对特定维度的专项问题

─ 用于调整问题数量的滑块

─ 用于生成问题的LLM 选择
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aiva  项目

分析的参数配置
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aiva  项目结果

分析结果

下载结果或在线查看

─ 可见度总评分

─ 按语言模型

─ 按问题

─ 按应用

─ 按行业

─ 按提问意图

─ 按产品特性

─ 按主题/卖点
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aiva 评分模型

可见度评分

− 0: 没有 AI 概览

− 1: 完全未提及该品牌

− 2:正文未提及该品牌，但引用文中有简短提及

− 3: 仅简短或负面提及该品牌

− 4:仅简短提及该品牌

− 5: 提及该品牌，但与竞争对手地位相当

− 6:品牌与竞争对手地位相当，且被引用

− 7: 品牌相较竞争对手更突出

− 8: 品牌被非常显著地提及

− 9: 品牌位于首位且被多次引用

− 10:品牌是唯一被提及且评价为正面的品牌

7
8
9

10

4
5
6

1
2
3
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媒体选择与传播 内容形式

✓
输入——也就是Prompts ——最终决定了结果，从而也决定了所获得的认知与洞见。 aiva  2025

可用于营销策略的三个额外优势

创新

✓

在 AI 回答的来源中，除竞争对手外，还可
见一些排名较好的行业门户网站，这些对
营销传播具有重要意义。

我们可以看到很多内容形式（比如AI回答中的引用和
来源），像术语表、百科、Wiki、博客等，这些不
仅来自竞争对手，也来自其他市场上的参与者。

还可以试着问一些创新相关的问题，看看AI如何作答，
还有没有提到竞争对手。

✓
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审查报告



aiva 审查报告

审查报告

− aiva 审查报告会对 Excel 结果进行分析，从六个类别（见右侧表
格）入手，每个类别包含五个子项，并与竞争对手进行对比。

− 此外，还会根据优先级提供行动建议。

− 同时也可以生成 SWOT 分析和一份执行摘要。

项目 重点

A. 产品 产品/型号的可见度与表现

B. 主题 功能、主题及使用场景方面的缺口

C. 语言模型 在不同语言模型中的表现和回答质量

D. 竞争对手 可见度及评分比较

E. 提问意图 提问意图对结果与模型表现的影响

F. 行业 各行业的可见度与语气

每个类别包括

1 目标与问题

2 图表与解读

3 问题与洞见

4 亮点

5 行动建议
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aiva 审查报告

示例一

─ 基于所提出的问题，可以从多种维度对
可见度进行评估，并从中获得洞察。
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aiva 审查报告

示例二
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─ 基于所提出的问题，可以从多种维度对
可见度进行评估，并从中获得洞察。



aiva 审查报告

示例三
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─ 基于所提出的问题，可以从多种维度对
可见度进行评估，并从中获得洞察。



effective world S.A.R.L.

La Plage Digitale, 13 Rue Jacques Peirotes

67000 Strasbourg, France

T: +33 7 68 86 91 33

strasbourg@effective - world.com

effective marketing (Shanghai) Co., Ltd.

逗维空间四楼

财通坤田大楼

普陀区宁夏路777 号

200065 中国上海

T: +86 21 6208 0215

shanghai@effective - world.com

effective GmbH

L 13, 3- 4

68161 Mannheim, Germany

T: +49 621 17893 0

mannheim@effective - world.com

Contact (Japanese) : 

Scan our LINE account.
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